Die auf Food spezialisierte
Bildagentur Stockfood schreibt
auch in diesem Jahr den Wett-
" bewerb ,FAB Futures Award"
fir die beste Werbeidee eines
| Nachwuchsdesigners aus. Die
Aufgabe besteht darin, eine Wer-
bekampagne mit wvorgegebenen
Motiven fiir eine fiktive Lebens-
mittel- oder Getrankemarke zu
gestalten. Eines der zehn Motive
thematisiert eines der zurzeit
grolsten ,Sorgenkinder" der Milch-
branche, die Butter. Und der
konnte in der Tat ein ziindendes
Werbekonzept nicht schaden.
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